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01 美魅达人营销推广优势



美魅

0
1

0
2

自我介绍

• 专注于网红短视频MCN及IP孵化

• 提供整合营销策略支持及品牌影

响力传播建设

• 国内领先数字化互动传媒创意营

销创造者和引领者

抖音资源

• 签约628名短视频达人

• 10万+网红直播资源

• 数百名营销创意团队

01 美魅达人营销推广优势



丰富的整合营销、运营推广经验，行业涉及美妆、电商、游戏、地产等多个领域

专注于抖音、微视达人培养及IP孵化

电商 游戏
美妆 地产

01 美魅达人营销推广优势
• 涉及行业广泛



已服务品牌逾400家
精准匹配产品特色卖点，帮助企业
增加品牌曝光，流量转化，已服务
过不同行业超过400家品牌客户

覆盖范围广
全国各地一二三四线城市均
有美魅达人分布

多平台MCN机构

微视、抖音、淘宝、等MCN机构

签约抖音达人600+
美魅抖音达人不断积累，签约达
人600+，合作大咖100+

01 美魅达人营销推广优势

美魅网从14年成立至今，专业从事网红达人整合营销推广服务，专注于抖音达人推广及IP孵化

• 抖音达人优、靓、专
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02 抖音短视频创意带货介绍



各行业适配：

不同的达人标签、属性、受众群体均不一样，所以针对不同行业我们有不同的解决方案，相比其他

推广方式，抖音的创意带货给你带来意想不到的收获。

02 短视频创意带货-介绍



广告画面2广告画面1播放量

02 短视频创意带货-案例示范

抖音：斯外戈

ID:64199763

粉丝数：489.2万

点赞数：3920.4万

特点：用嘴的特点与夸张表情与肢体

语言，舞蹈来突出产品特点，合作过

薇婷，快看漫画，游戏《楚留香》等，

平均播放量500万

总结：

• 第一次推广达到了320万的一个视频播放量，16万的点赞量，以及近一万的留言量，相对于同类推广短视频推广，已然是相当不

错的一个效果

• 鉴于第一次的良好效果，网易游戏再次找到了斯外戈，进行再次的推广，二次的推广达到了270万的视频播放量，一条广告，做

两次，足以说明推广的效果转化率高



广告画面姐妹合照抖音画面

02 短视频创意带货-案例示范

抖音：叮叮当当小宝贝

ID: QQ25768815

粉丝数： 332.3万

点赞数： 1540.2万

特点：国民姐妹的舞蹈，歌唱，软广

形式推介产品，合作过天猫精灵、印

尼小鸡面、黄油相机APP等，平均播

放量300万

总结：

• 利用国民姐妹的可爱舞蹈，激萌歌唱，来体现出产品的特点与优势，国民女儿的舞蹈与表情深受大家的喜爱，软广形式深入大家

的心，国民姐妹花的表演力在同龄人中依然是位于前茅，是抖友心目中萌娃类短视频的NO.1



广告画面广告画面广告画面

02 短视频创意带货-案例示范

抖音：黛小菓

ID:11908739

粉丝数：145.9万

点赞数：924.9万

特点：用炫酷的特效与精湛的舞蹈来

演绎产品优点，让受众过目不忘，合

作过OPPO手机，华侨城，凯迪拉克，

长虹手机等，平均播放量250万

总结：

• 利用本身擅长的舞蹈技巧与炫酷的视频制作，去演绎产品的特性与优势，炫酷的音乐与场景，符合抖音用户的风格口味，大大提

高了推广的转化率



03 京东短视频广告分析



精准匹配

广告主产品属性、卖点与抖音网

红达人标签精度匹配，直接带入

精准受众人群，进行品牌曝光、

产品影响力传播。

创意脚本

产品、网红达人、受众群体属性相

统一，让人产生记忆点，留下深刻

印象，形成自传播。

03 京东短视频广告-需求分析



造势
宣传

刺激
受众

传达
价值

品牌
提升

根据女神节内容在渠道

上分发推广，让更多不

同群体参与进来。

以短视频形式传达京东

女神节的价值理念。

快节奏的传播形成自推荐，

让受众产生兴趣、刺激购买

欲。

不断开拓市场，提高用户粘

性，提升品牌影响力。

03 京东短视频广告-需求分析



分发渠道

应用范围

最重要在于对女神节造势宣

传、引流裂变，对内可用于

企业文化构建，对外可用于

公共场合品牌传播。

社交媒体、视频网站、

垂直媒体、网红达人、

头号大V等

03 京东短视频广告-需求分析



大咖
五个风格迥异的达人大咖，不同穿衣风格和

不同视频创意突显穿衣、生活态度

混剪
5个大咖混剪，视觉上呈

现差异化，最后相同动作

定帧：有态度，一起装 

网红
围绕大咖达人展开，拍

一条和大咖类似和其他

属于自己的短视频

03 京东短视频广告-广告实现



大咖
五个风格迥异的达人大咖，不同穿衣风格和

不同视频创意突显穿衣、生活态度

03 京东短视频广告-广告实现

具备号召力，自带粉丝流量，可为女神节带来预期

效果，保证受众人群传播

人物

风格

不同的服饰突显出不同的风格，用风格来带动特定

人群，区别于其他电商，也传达出女神节的特色和

差异化



03 京东短视频广告-广告实现

将大咖的风格和属性以更具镜头表现力的形式展现，

让受众在享受视频 场景切换之中感受到女神节的特色

标签：有态度。大咖不同衣物的变换和形式的聚集，

也展示女神节能带给大家丰富的购物体验。

吸引眼球

大咖混剪
5个大咖混剪，视觉上呈现

差异化，最后相同动作定

帧：有态度，一起装 



03 京东短视频广告-广告实现

以不同层面表现女神节多样性，丰富女神节穿衣搭配

内涵，昭示受众人群：即使每一天都是平凡的日子，

但生活日常也要丰富多彩。

丰富内涵

网红
围绕大咖达人展开，拍

一条和大咖类似或其他

属于自己的短视频



炫酷 反转 中国风 清新校园 萝莉 其他

潮牌 职业装、时尚 新中式、民国风 运动、校园、简约 甜美 英伦、优雅等

03 京东短视频广告-脚本展示（部分）



03 京东短视频广告-网红展示（部分）



03 京东短视频广告-网红展示（部分）



03 京东短视频广告-网红展示（部分）



03 京东短视频广告-达人明细（部分）



04 总结



抖音推广

以短视频的形式带入商家产品，大号发起挑战，大号带小号，小号带民众，以网红的属性标签及自身

流量属性，层层深入，为商家进行品牌曝光和流量转化，尤其能够引起人群参与和跟风，发起挑战的

深层次意义足以裂变一个产品。

美魅网

深耕行业多年的丰富经验和专业的团队推广实力，以抖音为主的多平台丰富网红达人资源，为商家提

供内容创意、营销推广等一条龙服务，给商家带来精准的流量转化，更能为商家提供免费入驻抖音官

方平台的增值服务。

04 总结



04 联系方式

如需详细案例分析及数据请关注

微信公众号：达人嗅

WeChat：meimeiwangceo

Tel：0755-88881788
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